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Hospicjum podatkowe

Do niedawna politycy uwazali, ze sg proste re-
cepty na podatki. Wystarczy je ,uproscic”, stawki
,obnizy¢”, zlikwidowac ,wszystkie ulgi i zwolnienia”.
Koronnym przyktadem magii podatkowej byto szcze-
Sliwie zapomniane 3 X 15 (VAT, PIT i CIT). Na margi-
nesie mozna tylko stwierdzi¢, ze ekonomiczna tresé
stawki podatku dochodowego od oséb prawnych nie
ma nic wspolnego z posrednim opodatkowaniem
konsumpcji podatkami od towardéw i ustug, ale ten
oczywisty poglad jest u nas raczej nieznany.

Mamy to juz za sobg. Warto po wyborach wro-
ci¢ do dyskusji o systemie podatkowym, gdyz bez-
sporne jest to, ze wymaga on gtebokich zmian;
bo po prostu sie zestarzat. StraciliSmy dobre 10
lat na jalowych, a w zasadzie pozornych sporach,
a kazdy twor pracy ludzkiej, zwtaszcza tak ,wirtu-
alny’ jak podatki, wymaga pielegnacji, ktorej za-
brakto. Teraz juz sama pielegnacja nie wystarczy,
chyba ze idzie o pielegnacje charakterystyczng dla
hospicjum.

ZE SWIATA MEDIOW - IV WLADZA

Prosze méwic¢ catkiem swobodnie. My i tak puscimy tylko to, co jest zgodne z linig naszej redakcji
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Oni przygotowywuja sie do pracy nad nowa ustawa akcyzowa

Plewy podatkowe

Mimo mocnego postanowienia, aby nie zajmo-
wac sie problemami podatkowymi w programach
wyborczych partii startujgcych w obecnych wybo-
rach, pozwole sobie podzieli¢ sie jednak pewng
niezbyt oryginalng refleksjg. W zasadzie nie po-
winienem tego robi¢, bo programami wyborczymi
nikt sobie nie zawraca gtowy, z ich tworcami wtacz-
nie; jesli sie przegra, to stat sie on nieaktualny, a
gdy przyjdzie wygrana, to jeszcze nikt w naszej
najnowszej historii nie realizowat w praktyce swo-
jego programu wyborczego. Sg one co hajwyzej
Srodkami zdobywczymi wiadzy. | tylko tym.

A teraz wspomniana refleksja: aby uzdrowi¢ le-
gislacje podatkowg trzeba zacza¢ od oddzielenia
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wiedzy podatkowej od lobbingu ukrytego pod jej pozo-
rami. U nas od dawna to drugie zdominowato media
oraz publiczng debate o podatkach. Przykiady? Jest
ich wiele. Sama koncepcja ,podatku liniowego” jest ni-
czym innym jak realizacjg intereséw lobby finansowe-
go, ktora to droga chce zmusi¢ firmy do zwiekszenia
korzystania ze zewnetrznych zrédet finansowania in-
westycji. U nas przeciez medialnymi autorytetami po-
datkowymi sg mtodociani pracownicy firm, ktérych na-
zwy kojarzone sg tylko z ,kreatywng ksiegowoscig”.

O co wiec trzeba sie pomodli¢? O chwile ol$nienia
dla politykow, ktorzy powinni wreszcie odrézniac przy-
stowiowe ziarno od plew. Wiemy juz nawet do kogo:
jest nim Sw. Mateusz.



Cud podatkowy

Jesli ktos w pewnym potnocno-wschodnim kraju
chce wygra¢ wybory lub cho¢by znalez¢ miejsce w
parlamencie, musi jak ognia unika¢ w kampanii wy-
borczej poruszania jakichkolwiek istotnych dla wy-
borcow probleméw, takich jak np. podatki. Kazdy
poglad w tej sprawie wyrazony publicznie jest przy-
stowiowym strzatem w stope.

Uczestniczac w gtosowaniu w istocie nie wybie-
ramy jakiegokolwiek programu podatkowego. Warto
wiec zastanowi¢ sie, co powinno nastgpic¢, aby ta
niewiadoma nie okazata sie dla wyborcéw grozna
lub zabdjcza. Tu powiem tylko o do$¢ uniwersalnych
warunkach wstepnych.

Pierwszym z nich jest maksymalne uwolnienie
procesu tworzenia podatkow, a przede wszystkim
materialnych przepiséw podatkowych, od lobbingu.
Po drugie, do kosza nalezy wyrzuci¢ powtarzany w
tym kregu postulat ,neutralno$ci ekonomicznej po-

datkow”. Kazdemu systemowi daleko od tego ide-
atu. Nawet ustawy obowigzujgce od maja 2004 r. w
tym ,wspdlnotowy” VAT, nie jest ,neutralny”, mimo
ze wymagajg tego dyrektywy UE, a tej cechy nie ma
i mie¢ nie bedzie z istoty zatem inny podatek. Po-
dobnie z lobbingiem: sposéb tworzenia przepiséw
podatkowych w demokratycznych procedurach,
gdzie szczegodlnego znaczenia zawsze nabierajg
wptywy nie zawsze dostatecznie zidentyfikowanych
uczestnikow gry, catkowite wyeliminowanie lobbin-
gu, zwtaszcza o charakterze medialnym, graniczy-
toby z cudem, ale przeciez one sie zdarzajg, cho¢
.,podatnikami” sg zaréwno dziennikarze jak i wydaw-
cy prasy, a przede wszystkim parlamentarzysci i
sami politycy. Bajka o suwerennym, wolnym od
wszelkich wptywow procesie tworzenia podatkéw
przez ,ustawodawce” jest jedng z wiekszych misty-
fikacji intelektualnych. Ale do ideatu trzeba dazyc.

Musimy poglebi¢ znajomos$¢ akcyzy
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Warto czytac
gazety

(z miesiecznym
opoOznieniem)

Oczywiscie warto, a nawet trze-
ba czyta¢ gazety i czasopisma
omawiajgce problemy polityczne i
gospodarcze. Z pewng poprawka;
chodzi o gazety stare, co najmniej
sprzed miesigca. Proponuje, aby
byto to zasada: kupujemy na bie-
zgco ale odktadamy i czytamy do-
piero jak minie miesigc. Polecam
ten eksperyment w celach badaw-
czych, gdyz bedzie zrédtem istot-
nego odkrycia wrecz naukowego.
Otéz okaze sie, trwatg prawidtowo-
Scig (polecam to odkrycie praso-
znawcom) zasada nie sprawdza-
jacych sie prognoz. Wyjatki sg tak
rzadkie, ze mozna je poming¢. Czy
dalej siegniemy w przesztosc¢, tym
fakty (prasowe) mocniej potwier-
dzajg tg teze. My mamy przewa-
ge, bo juz znamy przysztosé, o kto-
rej pisza nasi przeswietni dzienni-
karze.

Co ciekawe, dla autorow tych
notorycznych wpadek nie ma to
jakiegokolwiek znaczenia. Dalej
gtoszg swoje, a prozaiczna rzeczy-
wistos¢ dla nich nie istnigje.

Nasze odkrycie jest na tyle szokujgce, ze cisnie sie na usta pytanie: czy obiektywnie mozna z uporem
wykonywac¢ jakikolwiek zawdd w sposéb zaprzeczajacy podstawowym jego kanonom? Okazuje sie, ze
mozna i nikomu to nie przeszkadza. Moze to dowodzi¢, ze w tym wszystkim chodzi o cos zupetnie innego,
a wazne jest tworzenie ,medialnej” rzeczywistosci, ktéra zyje wtasnym zyciem. Tylko w imie czego?

Nie jest mojg rolg odpowiadac na pytanie. Powiem tylko, ze moje, jak sadze, wiekopomne odkrycie byto
oczywiscie przypadkowe. Po prostu przez pomytke zaczatem czyta¢ wydany przed miesigcem numer wiel-
ce ,opiniotworczego tygodnika”.

Podatki to moja pasja
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